


Radim ROCEK

obchodni a marketingovy
feditel ve Phoenix Contact

| ZOBRAZIT PROFIL IS

STORYMATTERS
A ELEKTROPRUMYSL

Proto, abychom lépe porozuméli vysledkiim vasi spo-
le¢nosti na LinkedIn, potfebujeme vice porozumét
vasemu produktu a cilové skupiné. Kdo od vas naku-
puje, co nakupuje a pro¢ si zvoli pravé vas?

Vénujeme se elektropramyslu. Vyvijime a vyrdbime vice,
ne? 100.000 vyrobkt pocinaje konektory pro desky tiste-
nych spojli pfes svorkovnice a jejich p¥isludenstvi, primy-
slovou elektroniku, jako jsou napdjeci zdroje, prepétové
ochrany, prevodniky riznych druhti o k automatizaci s
vlajkovou lodi PLCnext, |O moduly, prtimyslové switche
a vlastni Yeseni pro primyslovou kybernetickou bezpe¢-
nost. Nezanedbatelnou a nejvice rostouci je u nds oblast
emobility, ve které vyvijime vie od ¥idicich jednotek, pres
elektroniku, kabely, zdsuvky - tedy kompletni vybaveni
nabijeci stanice, a to jak pomalé wallboxy, tak i rychlo-
nabijecky.

Cilova skupina zakaznika je tedy velmi sirokd, od vyrob-
ct elektroniky, pres firmy zabyvajici se vyrobou rozvadé-
¢o a? k firméam specializovanym na uréity segment trhu
v primyslu, jako je nap¥iklad automatizace vyrobnich
linek ¢i firmy plisobici v energetice véetng té obnovitelné.
Novy, rostouci segment jsou vyrobci nabijecich stanic.
Nasim zdmérem je podporovat predeviim nové, progre-
sivni oblasti propojené s udrzitelnosti a hledat nové ces-
ty k vyuZiti technologii novym zptsobem pravé v tomto
segmentu.


https://www.linkedin.com/in/radimrocek/
https://www.linkedin.com/in/radimrocek/

LinkedIn Phoenixu
v CR generuje pres
50 relevantnich

obchodnich jednani
rocné

Tato jedndni nyni
tvofi okolo poloviny
nové domluvenyc

velkych projektt

Radime, v kolika zemich Phoenix Contact pasobi?

Pobocky mame priblizng v $edesdti zemich. Vyrabime v
deseti zemich svéta a hlavni snaha je vyrébé’r tam, kde
se i proddvd. My doddvdme na trh predeviim vyrobky z
nasdich zavodt v Némecku a Polsku, kde jsme neddvno
otevirali jiz treti velky vyrobni zavod, tentokrat zaméreny
pravé na oblast emobility.

Po &¢em je v Ceské republice nejvétsi poptavka?

U nds je velkd poptavka prakticky po viem a vysledky
potvrzuji  Jsme tradi¢né silni v energetice, ve vyrobcich,
jako jsou svorkovnice, velky podil m& oviem i pramyslovd
elektronika. Mdlokdo vi, Ye jsme jednou z mala firem,
které i vyrdabi pro prepétové ochrany vlastni jisk¥isté a
tento segment také rychle roste. V automatizaci je kli-
cem rastu vlajkovd lod” - oteviend platforma PLCnext,
kolem které vznika komunita firem s obrovskym poten-
ciglem, ktery uz za&inaji ukazovat. Nejvétsi procentudlni
rist zaznamendvd emobilita a feseni vyuzivané v oblas-
ti obnovitelnych zdroja. Ale jak jsem ¥ikal, v portfoliu
mdme 100.000 vyrobku, takZe tento seznam urcité neni
kompletni.

Rad bych fekl jesté jednu véc - diky tomu, Ze plisobime
po celém svéteé, tak vlastnime certifikaty na nase pro-
dukty na viech moinych trzich. To znamend, 7e kdy? v
Ceske republice vyrobi zakaznik né&jaky vyrobek, ngjaky
rozvadéd nebo stroj, tak ho maze klidné odveézt kamkoli
od Japonska pres Cinu a? po USA. Véude jsou dostupné
ndhradni dily a prakticky viude mdme mistni certifikaci.
To je velka vyhoda.



KOMIKS

ELEKTROMOBILITA

Jaké komunikaéni ndstroje - web, mailing, Google,
veletrhy, webindfe a podobné - vase spoleé¢nost vyu-
Yivala doposud a jak jste s nimi spokojeni?

Pohybujeme se v pramyslu a ten je, jok zndmo, velmi
konzervativni. D¥ive jsme byli témé&¥ vyhodné zaméreni
na fyzické setkavani se zdkazniky, jezdili jsme na road
show, délali jsme pravidelng vystavy. Ne? jsme zadali na
LinkedIn, tak u nds prakticky ¥4dné online akce nepro-

bihaly.

Potkat se se zdkaznikem a pot¥dst si s nim rukou, bylo
to zékladni a vlastné i jeding, co v ndm fungovalo a co
jsme poufivali. Shodou ndhod jsme se ztcastnili tvého
skoleni na Linkedin dva nebo t¥i tydny predtim, ne? na-
stal prvni lockdown covidu. A pak u? to vlastné na dlou-
hou dobu by|o jedno z mdla p|oh(orem. B&hem covidu
jsme byli asi prvni firma v branii, kterd ptisla s webindfi.
Bylo to tak &ty¥i tydny po zacdtku a tehdy jsme oslovili
velké mno¥stvi zdkaznika. Na webindtich jsme méli plno,
zulastnily se jich stovky lidi. Pak u? je méli zase vsichni
a tato vina opadla. Ale Linkedin ztstal jako stabilni a
osvédcéend cesta. | kdy? to nebylo hned.

| v dalsich segmentech digitalni komunikace ji¥ pasobi-
me.

Jak dlouho trvalo, nez se na Linkedin zaéalo da¥it?

Ja jsem do Linkedinu zaéal tak rok, dva predtim a ni-
kdo od nds tomu nevéril. Az kdyz jsem nékdy ke konci
lockdownt prochdzel nové oteviené velké projekty, zjistil
jsem, e polovina pochazi z mého Linkedin profilu. A to
jsme si uvédomili, Ze je potfeba se tomu vénovat oprav-
du konzistentng.


https://www.linkedin.com/posts/radimrocek_komiks-plcnext-b%C5%99ezen-2021-activity-6777525575067176964-4w27/?utm_source=share&utm_medium=member_android
https://www.linkedin.com/posts/petrbenes-electromobility_komiks-elektroj%C3%ADzda-1-300-km-%C3%BAnor-2021-activity-7030473291983114240-O_cq/?utm_source=share&utm_medium=member_android
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Jakd byla vase prvotni oéekavani od komunikace na
LinkedIn? Zklamal vés v né¢em a predéil v né¢em
vase oéekdavani?

Prvotni ocekdvani bylo marketingové zviditelnéni, kdy
jsme si Yikali, e musime byt jako firma a joko znacka
vidét. Postupné jsme si uvédomili, 7e se nejednd o mar-
ketingovy ndstroj, ale spi§ prodejni. Za mé je to 90 %
prodej a 10 % marketing. Tim vyvojem jsme si ale museli
projit. A jsem rdad, Ye nasi konkurenti si to je$té plné ne-
uvédomuii.

Jaka &isla vam dnes LinkedIn p¥indsi? Jaky je takovy
béiny podet zobrazeni prispévku?

Neni to tplné klicové, mé stadi, kdy? se na p¥ispévek po-
divd deset relevantnich lidi a pak mé kontaktuji. Co se
tyce Cisel, jednu dobu jsem aktivitu pfenechal kolegam,
aby se do toho opteli hlavné oni. Ale po néjaké dobég
jsem zjistil, e moje misto tam pordad je treba, tak jsem
se vratil a od té doby publikuji pravidelng, ¥adové kolem
ti a¥ péti pFispévka tydné. A tydenni pocet zobrazeni
mdm tak 10.000, nékdy je to podstatné vic, nékdy o
néco méné. Ale jak ¥ikédm, neni to klicovy parametr.


https://drive.google.com/file/d/13sCbnkKhHQExGIyYlSaaJDqDb9qi7mRT/view
https://drive.google.com/file/d/1wk0-Jh1ElCjWRlfWFGATEHNqZyyhEahe/view
https://drive.google.com/file/d/1xvShNTewGwZ81ncpt9VQoQSLBOb9SAxL/view

Dékuji za otevienost k ¢islam. Vnimdate je jako kon-
stantni veli¢inu, nebo hrozi jejich propad? Nebo
mate v pldanu rist?

Jednu dobu jsem zochyﬂ| propod dosaht, ale uz se mi
&isla vratila zpét. Na Linkedinu je mnohem vice kvalitni-
ho obsahu, takZe je mnohem vétsi konkurence. Podstatné
jsou oviem celkové obchodni vysledky a tam se pocty
shlednuti nezapoditavai.

Komu byste LinkedIn doporuéili a komu ne?

Nasde firma pasobi v B2B, navic ve velmi konzervativnim
segmentu. Tak¥e pokud to jde u nds, tak v jinych oblas-
tech to podle mne pujde taky.

J& bych vekl, ze na Linkedln by nemél komunikovat
clovék, kterému je to proti srsti. Z té komunikace je
to stejné citit.

To urdité ano. | kdy? &lovék nesndsi socidlni sité a nikde
jinde neni, tak jde o to se naladit a uvédomit si, Ze tohle
je pracovni ndstroj a pracovni zdleZitost. A urdité by tam
nemély byt p¥ispévky ,za carku”.

Ob¢cas tam mi kolegové ddévaji technicky skvélé prispév-
ky, jen tomu chybi $mrnc, ktery je pro LinkedIn potteba
a ktery probudi zdjem. Toto potiebujeme vylepsit. Aby to
mélo ten ndboj, ktery je tfeba.

Jak se vam spolupracuje s kluky ze StoryMatters a v
cem jejich prdce vlastné spociva?

Spolupracuje se dobte. Je to o pravidelnych setkanich, s
nékterymi kolegy o pomoci p¥i psani prispévkl, a potom
je fo mésicni velké setkdni, kde se bavime o strategii a o
dlouhodobgjsich zalefitostech.
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KDYZ S| .PXC KOLEGOVE" POMAHAJI




O .ALL ELECTRIC SOCIETY"




O 5 LETECH V PHOENIX CONTACT
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O MEZINARODNIM MARATONU




O NOVE FOTOGRAFII
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NEPROFESNI PRISPEVKY TAKE POMAHAJI



https://www.linkedin.com/posts/capkovaveronika_kdyby-se-n%C3%A1hodou-stalo-%C5%BEe-by-si-n%C4%9Bkdo-z-activity-6981541277192355840-xI1F?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

O AMPERU
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SELFIE A TECHNICKE VIDEA - TY CHLAPUM FUNGUJi
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https://www.linkedin.com/company/storymattersonline/mycompany/verification/

