


Jan HOLBEIN
CSO v TATRA METALURGIE
Vyroba odlitke a vykovka.

ZOBRAZIT PROFIL k

STORYMATTERS
A TEZKY PRUMYSL

Proto, abychom lépe porozuméli vysledkim Vasi spoleénosti
na LinkedIn, potiebujeme lépe porozumét Vasdi spoleénosti
a cilové skupiné.
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Jsme jednou z nejvétsich
Evropé.

zemédélské

Doddévéme do odvétvi

techniky, vysokozdvizné
technologie, ndpravové  systémy, vlaky
kolejova Nase produkty (1. odlitky
a 2. vykovky) se mohou pouzivat v téchto velmi odlisnych
odvétvich véetné infrastruktury. A tim, Ze mame velky rozptyl
formovacich ramut a lisovacich (nebo kovacich) zatizeni, tak jsme
schopni poskytnout lehké vykovky nebo odlitky a7 po velké vahy

a také rozméry.

automotive,
voziky,  vytahové

a celkove doprava.

Pro¢ by nékdo spolupracoval pravé s vami jako s dodavatelem?
Tak, jsme TATRA, %e jo:-) Ne, je to tim, e mdme pravé ten velky
rozptyl. Velci "hraci”, velci zdkaznici, pottebuji malé i velke dily.
A nechtgji 10 dodavatelt, chtéji naopak jednoho, ktery jim prévé

toto nabidne a tim mu zjednodusi Zivot.

Za mé je to dobry point. A je to vlastné jeden z bodii, ktery
jsem si zapamatoval z exkurze, kterou jste pro mé udélal.
Chdpu, ze jeden dodavatel maze byt vnimany tak, Ze jsem na
ném jako zdkaznik zavisly. Ale z praktického hlediska to vidim
jako opravdu vasi nejvétsi vyhodu.

Ano, ale md& to sva pro i proti. Jsme diky tomu slabsi v ramci
flexibility. Proto¥e kdy? mdte napldnovanou vyrobu téch mensich


https://www.linkedin.com/in/jan-holbein/
https://www.linkedin.com/in/capkovaveronika/

100 novych spojeni
kazdy mésic

ndrast SSI
na 73

uspora casu
v pripravé prispévkd

kouskt, tak ty vétsi jednoduse neudélate. Nabizime nékolik druhu
slitin na slévarné. Sedd litina - nékolik stupnt, tvarnd litina - nékolik
stuptit, ocel - né&kolik stupric. Planovdni je "kampariové”. Kazdy
tyden nelijete to samé. Tim pddem dochdzi k tomu, Ze musime
objedndvat dopfedu. T¥eba dva mésice dopfedu méme objednané
kampané a dle toho planujeme jednotlivou vyrobu. Tim pdadem
zékaznik nemae ¥ict z tydne na tyden: “ Jd& chci tohle”

Pokud ale pomineme ten &asovy element, od TATRY se asi
nedozvis: “TOTO NEJDE." Cili v $iti portfolia mate prakticky
vse.

Ano, to je provdo.

Rozumim a dékuji. Jaké komunikaéni nastroje - web, mailing,
Google apod. - Vase spoleénost vyuZivala doposud a jak jste
s nimi byli spokojeni?

PouZivdme samoziejmé internet, telefon, mobily. Pou¥ivame vie. J&
jsem citil silu LinkedInu u? kdysi, co? jsem Vam ostatné fikal pii Vasi
prvni navitéveé. Cilil jsem na své koncové zdkazniky pres LinkedIn.
A proto, kdyz me oslovil Tim, tak mi jim prezentovany zptisob vyuZit
daval smysl a chtél jsem to pozvednout na vyssi Groveri.

Predtim jsem si délal vlastni analyzy, vyhleddval jsem si konkurenty
nasich zékaznika, vyhledaval jsem si profily jejich lidi. Moje filozofie
byla:"P¥es 5lidijsischopen dostat se kamkoli.” T¥ebaik Obamovinebo
Putinovi. TakZe nemize byt tezké se dostat k néjakému nakupeimu
NEKDE. A bude to ptes jednoho nebo dva lidi. Bude to druhé nebo
treti spojeni. Timto zptsobem jsem s Linkedlnem pracoval. Ale kdy?
jsme zacali spolupracovat, tak se trovert komunikace i prezentace
v rdmci této sité zvedla.

Jaka byla Vase prvotni o¢ekdavani od komunikace na LinkedIn?
Zklamal Véas v né€em a predéil v nééem Vase oéekdvani?

Ja jsem hlavne neznal silu v podobé SSI. Neznal jsem styl



komunikace, jak jej mate vymysleny. Chdapal jsem, e musim publikovat. Ale ta “aktivace” z Vasi
strany pres akviziéni zpravu je skvéla. Vy jste na toto téma tusim mél predevcirem prispévek,
ktery se mi opravdu libil a absolutné s nim souhlasim. Proto¥e doopravdy, kdy? si nékdo nékoho
na LinkedInu p¥idd, tak mu zaéne hned néco nabizet. Vétsinou, kdy? nékoho j& akceptuiji, tak si
rovnou Fikédm, co mi bude nabizet. Strategii, kterou mdéte vymyslenou a odzkousenou, tak za mé
funguje. A libi se mi.

Vnimdate je jako konstantni veli¢inu, nebo hrozi jejich propad? Nebo mate v planu rast?

Zobrazeni p¥ispévki mi silené vyrostly. Kdybych to mél porovnat se za¢dtkem, kdy jsem byl rad,
Ye jsem atakoval 1 000 zobrazeni, tak ta zména je obrovskda. Treba muj prispévek, ktery hrdl
trosku na citovou notu - ‘Maj ndvrat do Tatra Metalurgie”, doséhl cca 5 000 zobrazeni. A od té

doby se dr¥im nad 2000 zobrazenimi.

Komu byste LinkedIn doporucil a komu ne?

Doporucil  bych jej viem, co néco nabizii Viem v pramyslu, co vyrdabi né&jaky
zajimavy produkt a nabizeji néjakou zajimavou sluzbu. Viichni prodejci,
nakupdi, personalisti, obchodnici, marketéfi jej mohou dobte vyuZzit.
A samozfejmé i technici. Mdm tady zrovna ptipad z Tatry Trucks, kde je kvalita¥, ktery je
absolutni srdca¥ v ramci Tatrovky, dédvd i historické prispévky a mdé ob¥i engagement. Tak jsem
mu tikal, Ze by ho jejich marketing mél platit. Protoze jim déld reklamu, aniz by za to byl placen
a déla to z lésky. To je to nejlepsi, co maze byt. Akordt jsem mu vysvétloval SSI, protoZe ten mél
prekvapivé nizky.

Jak se Vam spolupracuje se
StoryMatters.online a v éem jejich
prdace vlastné spociva?

Velice dobte. Sim¢a je velmi aktivni,
pomdhd ndm v rdmci copywritingu
i konzultaci. Absolutni spokojenost.
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