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Abychom lépe porozuméli vysledktim Vasi spoleénosti
na Linkedln, potfrebujeme lépe porozumét Vasemu
produktu a cilové skupiné. Kdo u Vdas nakupuje?

Nasi cilovou skupinou jsou podniky a firmy v oblasti
pramyslu a logistiky. Ve velké mife je to primyslovd
vyroba naptiklad v oblastech automotive, papirensky
orimysl, chemicky pramysl, farmaceuticky pramysl,
potravindisky pramysl a souvisejici logistické procesy. Ty
mohou byt p¥imo v dané vyrobé nebo jde o samostatné
logistické spole¢nosti, mezi které spadaji i distribuéni
centra, sklady a dopravci. Tyto nade dvé hlavni oblasti,
do kterych doddvdme, jsou pomérné Sirokym portfoliem,
takZe LinkedIn byl pro nds jednim ze zpasobu, jok takhle
Siroké spektrum oslovit.

Pro¢ si tyto firmy vyberou TMT Chrudim jako svého
dodavatele?

TMT se svoji vice nez 30letou historii je ryze &eskou,
stabilni o spolehlivou firmou, kterd md& bohaté
zkusenosti s obdobnymi doddvkami, at uz je to
orimysl nebo logistika. Mame stabilni zdzemi - vlastni
konstrukci i vyrobu v jednom aredlu. V nasem tymu
je 50 konstruktert a projektantd, takZe jsme schopni
viechny zakdzky realizovat na kli¢ a prizptsobit presng
pozadavkim a potrebdm ka?dého zdkaznika. Zaroven
do jednotlivych zakazek promitneme nage dlouholete
zkusenosti. Stejné tak je pro nds vyhodou, 7e mdme
vlastni vyrobu, takZe jsme &asto schopni dané zakdzky
vyrobit, smontovat a vyzkoudet u nds a zdkaznikovi u?
nainstalovat linku, kterd je vyladénd a za kterou si stojime.


https://www.linkedin.com/in/alenamrakava/
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Jaké komunikaéni ndstroje, web, mailing, google
apod Vaie spoleé¢nost pouzivala doposud a jak jste
s nimi byli spokojeni?

Kdy? se na to podivéame kriticky, tak LinkedIn je jenom
jeden z mnoha ndstrojt, kde jde obchodni jedndni ziskat.

Nage projekty jsou Easto tak velkeé, 7e obdobné investice
se u zakazniktl opakuji jednou v fadu let nebo desetileti.
Proto vime, 7e je potteba klientd mit vice a ziskavat i
nové zdkazniky, takZe jsme samoziejmé vyuZivali i jiné
formy, af u? to byl né3 web, nebo dal3i formy oslovovani
a vyhleddvani. Vétsinou ale byly nedostate¢né cilené a
presné. Stejné tak ziskat spravné kontakty na konkrétni
osoby nebylo Gplng jednoduché. Obratit se na nékoho
relevantniho mailingem nebo telefonicky je zvlast v
dnedni dobé obtiZné, takie tady se LinkedIn ukazal jako
spravny smer.

Vrafme se v éase do roku 2020. Jakd byla Vase
prvotni oéekdvdni od komunikace na LinkedIn?

Ja jsem na sit Linkedin byla zvyklad uz za svého
ptedchoziho zaméstndni, a byla to pro mné forma, jak
si udrzet kontakty, které jsem ziskala. Stejné tak to bylo,
kdy? jsem nastoupila do TMT. Byl to vice méné ndstroj
pro provéieni kontaktd nebo udrieni si téch stévajicich.

Kdy? jsme se rozhodovali, zda to ngjak zintenzivnit, tak to
ocekavani bylo, 7e jednak prohloubime stavaijici kontakty,
které né vidy je snadné si udriet, protoZe projekty se
opakuji ngkdy i po mnoha letech. O&ekavani bylo velmi
opatrné, co se tyle ziskavdni novych kontakt.

A kdyz to vezmete jako oéekdvani vs realita?

Rekla bych, 7e realita pozitivnim smérem velmi pred¢ila
ocekdvani. Dokonce i zaryti odptirci socialnich siti u
nds ve firmé mi zpétné dali za pravdu, 7e to byl krok
spravnym smérem. Navic i nadi partnefi, at u? jsou to
zdkaznici nebo dodavatelé i na mezindrodni Grovni, ndm
davaiji zpétnou vazbu, ze diky LinkedInu vi, ¥e tady v CR
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fungujeme a maji nas v povédomi. Tak¥e ano, naprosto
to splnilo ucel.

Co se ¢&isel tyka, pripomind mi to naseho partnera
Radina Ro¢ka, ktery mné ¥ika: ,Hele tedka jsem
uzavrel lead, ktery jsem s Tebou ziskal v roce 2019".
Ctime NDA a prosim odpovézte do takové miry, jak
uzndte za vhodné. Jakd é&isla Vadm dnes Linkedin
prindsi?

P¥iblizné se jednd 0 170 novych zajimavych kontakti, 32
schiizek a 12 poptdavek nebo navrha, které diskutujeme
i nabizime.

Dékuji Vdm za otevienost k ¢&islam. Vnimate je jako
konstantni veli¢inu nebo hrozi propad nebo mate v
planu jejich narast?

V&¥im, Ze je moZny narust, byt trh, na kterém se
pohybujeme, je proménlivy. V tomhle sméru zase ¢erpame
z nadeho Sirsiho portfolia. Jak se preléva poptavka z
logistiky do pramyslu a zase zpdtky, tak véfim tomu,
Ye budeme schopni pruiné reagovat. Ocekdvam, ze
isla budou rast a LinkedIn bude nedilnou soucdsti nasi
obchodni strategie i naddle.

Jak se Vam spolupracuje se StoryMatters.online a v
éem jejich prace vlastné spociva?

Rekla bych, Ye spoluprdce je nastavend efektivng,
vyhovuje ndm to a sedli jsme si i po lidské strance, takze
komunikace funguije.
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https://www.linkedin.com/company/storymattersonline/mycompany/verification/

